
La lettre du litchi 
Campagne 2009-2010 

Semaine 47 - 16 au 20 novembre 2009 

L a campagne de commercialisation du litchi de 
la zone de lôOc®an Indien accuse, cette ann®e, 

un important retard. La dur®e et lôintensit® de lôhiver 
Austral (températures basses et faibles précipitations)
en sont les principales raisons. Alors que traditionnel-
lement la campagne sôouvre avec les premiers fruits 
primeurs de lôIle Maurice  en semaine 44 il aura fallu 
attendre la semaine 46 pour voir les premiers lots de 
fruits de cette origine sur le marché européen. Ce re-
tard dans le démarrage de campagne a eu pour 
cons®quence lôarriv®e simultan®e des litchis de lôIle 
Maurice, de Madagascar et dôAfrique du sud.  
Les conditions de marché pour les litchis semblent 
assez médiocre cette année. Les effets de la crise 
économique internationale se traduisent par une de-
mande en retrait pour les fruits dôimportation. Par ail-
leurs, le litchi étant de plus en plus considéré comme 
un produit « festif », sa mise en marché précoce par 
rapport ¨ la p®riode des F°tes de fin dôann®e nôentra´-
ne pas dôengouement particulier surtout que les prix 
proposés pour ces premiers lots restent élevés. 
Lôessentiel des marchandises r®ceptionn®es ¨ ce jour 
est composé de fruits égrenés et soufrés. Les quanti-
tés de fruits frais branchés restent très marginales. 
Le retard dans le démarrage de la campagne se réper-
cute également sur la mise en place de la campagne 
« bateau è de Madagascar. La date dôouverture offi-
cielle de la campagne pour la zone de Tamatave (la 
plus importante du pays) devrait avoir lieu la semaine 
prochaine, ce qui, par voie de conséquence et compte
-tenu des délais de transport, permettrait la première 
livraison en Europe au cours de la semaine 51. 
 
 
 

Litchi - Arrivages par bateau - En tonnes  

Quantités arrivées  Quantités annoncées  

Provenance/
départ 

Navires Dates / Ports Tonnage Provenance/départ Navires Dates / Ports Tonnage 

    Tamatave  Ipanema Fos 3 700  

    Tamatave Hansa Bremen Vlissingen 5 500 

        

            

            

       Les indications ci-dessus sont donn®es sous r®serve de confirmation.  

Avion branché  Avion soufré  

Bateau Madagascar  Bateau Afrique du Sud  

Sem 46-09 Sem 47-09 Sem 46-09 Sem 47-09 

Sem  Sem  Sem  Sem  

Litchi - Estimation des arrivages par avion - En tonnes   

Semaines 45 46 47 48 49 

Ile Maurice  1 10/15   

Afr. du Sud      

Madagascar 1 2 70/80   

Réunion      

Total 1 3 80/95   

Ď Ď 



Litchi - Prix stade import - En euros / kg  

 ALLEMAGNE  BELGIQUE  ESPAGNE FRANCE PAYS-BAS  ROY.-UNI 

Semaines 46 47 46 47 49 47 46 47 46 47 46 47 

Air                          

Ile Maurice (b)        12 10     

Ile Maurice (s)         9-10     

Madagascar (s)    9.00 6.00  6.50 8.00-9.00 6.00 8.00-8.25 6.75   

Madagascar (b)         10     

Réunion (b)         12-13     

Afr. du Sud (s)     6.00    6.50-7.00  5.00-6.00   

Mer             

Madagascar                          

Afrique du Sud                          

(b) : branchés/frais ; (s) : soufrés / note :prix indicatifs et moyens pour des fruits de qualité satisfaisante, recueillis auprès des opérateurs représenta-

tifs) 

Allemagne  : Pas dôinformation cette semaine. 
 
Belgique  : Tr¯s faible approvisionnement. Les 
cours pratiqués constituent un frein à la vente, 
expliquant la forte décote des produits entre la 
semaine 46 et 47.  
 
Espagne  : Mise en vente des premiers lots de 
litchis de Madagascar assez peu représentatifs 
compte-tenu de la faiblesse des quantités. Les 
ventes se sont effectuées à partir de marchandi-
ses réceptionnées sur le marché français. 
 
France  : Quelques arrivages peu significatifs ont 
été réceptionnés la semaine dernière et se sont 
vendus à prix élevés en ce début de campagne. 
La forte progression des arrivages cette semaine 
a entrainé une baisse normale des cours  compte
-tenu de la demande inexistante pour ce produit. 
Les arrivages de Madagascar ayant eu lieu en fin 
de semaine, les prix sont encore quelque peu 
« flottants». Ils se fixeront plus précisément la 
semaine prochaine, dôautant plus que de nou-
veaux arrivages sont attendus ce week-end. Pour 
lôinstant, les quantit®s r®ceptionn®es se sont 
®coul®es sans probl¯me. Il convient dôattendre la 
réaction des grossistes et des distributeurs pour 
d®gager de r®elles tendances. Les cours dôouver-
ture de campagne sont traditionnellement élevés 
et sôorientent rapidement ¨ la baisse. La grande 
inconnue de ce début de campagne est la réac-
tion de lôaval (distributeurs et consommateurs) 
dans le contexte actuel de crise économique.  
 
Italie  : Pas dôinformation cette semaine. 
 

Pays-Bas  : Première mise en marché de litchi de 
la saison 2009/2010. Le cours des fruits disponi-

bles semble rapidement sôorienter ¨ la baisse.   
 

Royaume -Uni  : Pas dôinformation cette semai-
ne. 

Litchi - Tendances par marché européen  

Cours des changes - novembre 08  

1 euro = 

Royaume Uni 0.8975GBP 

Madagascar 3 007.45 MGA (Ariary) 

Contact :  
CTHT ï BP 11 Tamatave ï Madagascar 
email: ctht@moov.mg 
Tél: (261) 20 53 331 37 ï Fax: (261) 20 53 322 04 
Site Web: www.ctht.org   
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Litchis de Madagascar soufrés 

Litchis de Madagascar fortement 
soufrés. Brûlures de soufre 

Litchis de Madagascar, égrenés frais 


